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> RAPPROCHEZ-VOUS <

Cet été, « Rapprochez-vous »
Dévoilement de la campagne promotionnelle

Rawdon, le mercredi 22 mai 2013 — Tourisme Lanaudiére a dévoilé aujourd’hui, au Club de golf de
Joliette, les détails de sa campagne promotionnelle estivale. Jumelée a la nouvelle image de marque,
« Lanaudiére - Rapprochez-vous », la campagne d’une valeur de plus de 400 000 9%, destinée
principalement a la clientele québécoise, propose des actions marketing ciblées destinées a faire connaitre
I'offre de séjours unique et sur mesure.

La campagne de promotion estivale est articulée autour de cinq thématiques : escapades plein air, séjours
détente, sorties culturelles, saveurs du terroir, évasions golf. Elle prévoit des investissements directs de
plus de 298 000 $ provenant a 50 % des investissements de partenaires touristiques régionaux. La
campagne, ayant notamment pour objectif d’accroitre la consommation de séjours, s’appuie sur une
stratégie médias comprenant de I'affichage extérieur, une offensive Web, des capsules radio et une
visibilité dans des médias imprimés.

Afin d’accroitre la notoriété pour la marque Lanaudiére, une campagne d’affichage extérieure est prévue
dans la région métropolitaine. Au total, ce sont six panneaux numériques et cinq affiches géantes de rues,
pour une durée de huit semaines, qui inviteront les gens a s’inspirer de la thématique pour se
« rapprocher ». Cette action est faite en collaboration avec six entreprises membres de Tourisme
Lanaudiére.

Encore cette année, le site Web lanaudiere.ca est au centre de la stratégie. Arborant une signature
graphique renouvelée, il présente une plus grande visibilité aux offres des entreprises, qu’elles soient sous
forme de forfaits ou d’idées sorties. Un outil permet également a I'internaute de se créer des idées
vacances a partir d’'icones, pour des séjours véritablement « a sa mesure ». Les statistiques d’achalandage
du site Web confirment son réle majeur de portail d’information, mais permettent également de mettre en
lumiére plus de 100 offres vacances.

La stratégie de déploiement de la campagne propose, encore cet été, une présence active sur les diverses
plateformes de médias sociaux. Ses interactions, notamment via une campagne sur Facebook, lui
permettent d’agir comme « influenceur » au bénéfice de la notoriété régionale et de ses membres.
Egalement, une dynamique brigade de blogueurs continuera de sillonner les routes lanaudoises a la
recherche d’idées de sorties et de reportages.

En complément aux actions, une brochure « IDEES VACANCES » de 24 pages, déclinée en fonction des
cing thématiques, tirée a 400 000 exemplaires, sera encartée dans les quotidiens de la grande région de
Montréal. Finalement, des publireportages dans différents magazines, tant spécialisés que grand public,
font aussi partie de la stratégie visant a faire connaitre la région de Lanaudiére sous ces différentes
thématiques.

Rappelons que cette campagne estivale représente le point central de I'offensive promotionnelle a laquelle
s’adjoignent plusieurs outils et démarches marketing : Guide touristique officiel, Chemin du Roy, Les
Chemins de campagne, Pourvoiries Lanaudiéere, carte Quad et le Carnet moto. Au total, ce sont plus de
600 000 $ qui sont investis par Tourisme Lanaudiére et ses membres pour rejoindre différentes clientéles
au cours de la saison estivale. La campagne promotionnelle de I'été 2013 de Tourisme Lanaudiére s’est
amorcée au début mai et se prolongera jusqu’en octobre afin de favoriser 'augmentation de I'achalandage
dans nos entreprises touristiques cet automne.



Tourisme Lanaudiére est une association touristique régionale (ATR) reconnue par le gouvernement du
Québec; elle est un organisme sans but lucratif regroupant prés de 370 entreprises et organismes et son
objectif est de faire croitre I'économie de la région par le tourisme en y coordonnant I'accueil, le
développement et la promotion touristiques.
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